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Introdução

Você está frustrado porque ainda não está ganhando o tipo de dinheiro que gostaria - mesmo depois de gastar centenas de dólares e inúmeras horas comercializando sua empresa da maneira que todo mundo mandava?

Você não está sozinho!

Todos nós perdemos tempo e dinheiro com coisas que não funcionam. De fato, as estatísticas mostram que o novo comerciante médio da Internet perderá de US $ 1500 a US $ 2500 durante o primeiro ano de negócios em produtos e programas sem valor.

Não vou mentir e dizer que você não precisa gastar dinheiro para fazer seus negócios decolarem e continuar, porque você faz, mas quando você está em funcionamento, não deve lhe custar nada. dinheiro.

Agora não estou falando das suas despesas comerciais diárias. Você precisa desembolsar dinheiro para hospedagem de sites, serviço de carrinho de compras, conta de resposta automática e coisas assim. Mas quando você começa a gastar mais dinheiro do que direciona o tráfego para seu site, precisa dar um passo atrás e analisar seriamente suas estratégias de marketing atuais.

Portanto, não é hora de deixar para trás esses produtos de alto custo e métodos de publicidade antiquados e aprender o verdadeiro negócio para construir um negócio sólido e de longo prazo?

Porque é isso que você quer, não é? Um negócio com uma fundação destinada à longevidade e crescimento.
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Claro que é. E é disso que trata este guia. Não vou compartilhar um segredo de sucesso da noite para o dia, nem lhe dizer como pular todo o boi e ir direto para a linha de chegada.

Mas o que este guia fornece; é uma visão de uma das técnicas de marketing mais eficazes e valiosas disponíveis para você - e não precisa custar um centavo. Honesto!

Então, o que eu estou falando?

Marketing de conteúdo. Sim, você provavelmente já ouviu falar sobre isso. Mas o que é realmente?

Bem, basicamente, é uma maneira de ganhar exposição para os seus negócios criando conteúdo de alta qualidade e distribuindo-o na Internet. Como resultado direto, seu mercado encontra você e seus produtos ou serviços com o mínimo de tempo e esforço de sua parte para que isso aconteça.


Por que o conteúdo é uma parte importante da sua estratégia de marketing?


O conteúdo é e sempre deve ser a força motriz por trás do seu negócio. Essencialmente, é o que direciona o tráfego para você - ou seja, você não precisa sair e caçar clientes; em vez disso, eles vêm até você.

Se você está online há algum tempo, provavelmente já ouviu falar que "O conteúdo é rei", uma frase que é especialmente verdadeira quando se trata de comercializar seus negócios.
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Por quê?

Porque não há mais nada disponível que remotamente chegue perto de trazer a você o tipo de benefícios que o conteúdo oferece.

Pense nisso…

Nossa sociedade está saturada de tecnologia e dos aparelhos que eles produziram e, consequentemente, nos acostumamos a conseguir o que queremos, quando queremos.

Portanto, não é de surpreender que a Internet tenha se tornado um dos recursos mais valiosos do mundo, simplesmente porque está sempre lá quando precisamos - 24 horas por dia, 7 dias por semana. Podemos entrar on-line e, em questão de minutos, encontrar informações sobre praticamente tudo o que queremos saber.

E de onde vêm essas informações?

Você entendeu - conteúdo.

Veja, produzindo conteúdo e colocando-o nas mãos de todos aqueles que buscam informações, eles encontrarão o caminho para o seu site. E isso significa que você não precisa sair para encontrá-los, porque seu conteúdo faz todo o trabalho para você - mesmo enquanto você dorme.

Ok, agora que você entende por que o conteúdo é tão importante, vejamos como isso beneficia diretamente sua empresa:

Quem é Você?

As pessoas na sua cidade natal sabem quem você é, assim como seus amigos e familiares. Essas pessoas sabem se você é digno de confiança ou se tem a cabeça voltada para o negócio.
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Isso é ótimo, mas as pessoas que irão comprar seus produtos ou contratá-lo para seus serviços não o conhecem. Quando eles não o conhecem, como eles devem se sentir confiantes de que você é a pessoa em quem eles podem confiar quando precisam comprar um determinado item?

O conteúdo permite que eles o conheçam. A Internet é uma coisa maravilhosa, mas não lhe dá a capacidade de conhecer e ajudar seus clientes pessoalmente. O que significa que é muito mais difícil obter a confiança do cliente rapidamente on-line, em vez de uma loja física. É aqui que entra o conteúdo.

Seus clientes o conhecerão através do conteúdo que você produz e distribui on-line. Eles serão capazes de ver em primeira mão se você souber do que está falando quando se trata de um nicho específico e provavelmente tomarão a decisão sobre se você pode ou não confiar em você quando chegar a hora de entregá-los. dinheiro suado. O conteúdo permite que você se crie como a pessoa que vai para o seu nicho e as pessoas começarão a associá-lo a um produto ou serviço específico quando necessário.

Você é de verdade?

Além das grandes coisas que a Internet oferece, também é um foco de golpistas e spammers. Como resultado, as pessoas se tornaram incrivelmente cautelosas com as ofertas que veem navegando on-line. Há muitas pessoas que divulgam seus produtos como de alta qualidade e elas simplesmente não entregam.

Outro problema comum é que muitas pessoas afirmam que milagres acontecerão se comprarem um determinado produto, e assim consumidores que
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comprado nele; esperam ansiosamente pelos resultados surpreendentes que obterão, apenas para ficar desapontados quando nunca se trata de frutas

Infelizmente, essas pessoas tornaram muito mais difícil para as pessoas de negócios legítimas. Os consumidores ficaram endurecidos com todas as reivindicações, válidas ou não, e é difícil fazer com que se sintam confiantes em comprar.

O conteúdo ajudará a amolecê-los para você simplesmente porque você está mostrando a eles que não é um fraudador, mas um especialista genuíno.

Me pegue!

Você pode ter tido alguma exposição para os seus negócios, mas ainda há um problema a ser superado: você não é a única pessoa que vende produtos ou serviços em seu nicho de mercado.

Você está competindo contra vários outros empresários que disputam a atenção do seu nicho de mercado. Portanto, você precisará encontrar uma maneira de se destacar e mostrar aos clientes em potencial que você é o negócio.

É assim que o conteúdo será essencial para os seus negócios. Você precisa fornecer ao mercado-alvo informações que seus concorrentes não estão dando a eles. Conteúdo de alta qualidade sobre o nicho escolhido ajuda você a ser um especialista nesse campo em particular.

Eu me lembro de você?

Quantas vezes você visitou um site e saiu para nunca mais visitá-lo? Você pode ter gostado do site, mas não se lembra de como voltar para lá ou pode até ter esquecido que o site já existiu.



- 8 -


Independentemente do motivo, podemos não visitar o mesmo site novamente. O fato é que os usuários comuns da Internet visualizam vários sites. Isso significa que, quando chegar a hora dos usuários da Internet fazerem uma compra no site da sua empresa, é provavelmente a coisa mais distante da sua mente e, portanto, eles não visitarão seu site novamente. Para que eles visitem seu site novamente, eles precisam se lembrar de que você existe.

Visitar um site apenas uma vez não o manterá na vanguarda de suas mentes em potencial. Portanto, você entrará furtivamente na mente deles, para que lembrem de você quando procurarem os itens que você está oferecendo. Seu site precisa ser memorável para mantê-los voltando para mim. Você precisa dar aos visitantes o que eles estão procurando, informações. Conteúdo é o que tornará seu site memorável, dará a seus visitantes o que eles desejam e manterá o site de negócios na vanguarda de sua mente em potencial.

Quanto mais informações (conteúdo) elas veem da sua empresa, mais elas começam a lembrar o nome da sua empresa. Em vez de Lembro de você ?; eles estarão dizendo “Ah, sim, eu lembro de você. Você é a empresa que vende os produtos que estou procurando! ”

Para onde eu vou? Estou perdido.

Os internautas estão procurando informações sobre um tópico específico. Você tem as informações necessárias em seu site. Isso é ótimo, mas esses internautas precisam encontrar seu site para ver o que você tem a oferecer.
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Às vezes, talvez você precise ir aonde essas pessoas estão para ajudá-las a encontrar o caminho para o seu site. Ter um ótimo conteúdo em seu site é essencial, mas não é suficiente. Você precisa expandir e divulgar seu conteúdo, em mais de um local, a fim de aumentar as chances desses potenciais internautas encontrarem seu ótimo site.

Você precisa disponibilizar seu conteúdo de alta qualidade na Internet para que as pessoas possam encontrá-lo. Isso ajudará o usuário da Internet a ver o conteúdo de alta qualidade que você está oferecendo, além de estabelecer você como um especialista no assunto em questão. Obviamente, você terá um link no conteúdo que está publicando na Web, para que o visitante possa encontrar facilmente seu site.

Posso realmente confiar em você?

Este é o grande. Se você quiser que os visitantes do seu site comprem algo de você, precisará ter a confiança deles. A Internet viu sua parcela de empresários bem-sucedidos e seus golpistas.

Esses golpistas terão seus clientes em potencial dando a suspeitos os donos de empresas desconhecidas. Ninguém, você mesmo incluído; quer entregar seu dinheiro suado a todos e a todos.

As pessoas querem ter certeza de que a pessoa que está prestes a receber seus negócios não é alguém que os levará para a lavanderia. Afinal, ninguém quer jogar seu dinheiro no fogo e vê-lo queimar.

Como eles não querem ser pegos, eles serão extremamente cautelosos com quem eles fazem negócios. Isso significa que até você entrar na lista de pessoas confiáveis; você terá dificuldade em vender seus produtos.
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A maneira mais rápida e fácil de começar a estabelecer alguma confiança nos seus clientes em potencial é através do seu conteúdo. O conteúdo que você cria e publica na Web ajudará seus clientes em potencial a ver que tipo de pessoa você é.

Eles veem se você conhece suas coisas ou se pode entregar o que afirma que sua empresa entregará. Quando você tem um ótimo conteúdo, isso os ajudará a ver isso.

Existem inúmeros benefícios que o marketing de conteúdo traz à sua empresa. Acabamos de abordar alguns benefícios dos benefícios do marketing de conteúdo aqui para ajudá-lo a perceber a importância do conteúdo em sua estratégia de marketing. Agora é hora de seguir em frente, para que você possa descobrir como criar esse ótimo conteúdo que o ajudará a obter todos esses benefícios comerciais.




Conteúdo que detém o poder
Você deveria estar aproveitando



A essa altura, você poderá ver os vastos benefícios que o marketing de conteúdo pode trazer para o seu plano de negócios. O que você precisa agora é o que e como avançar com seu plano de marketing. Primeiro, vamos explorar os diferentes tipos de conteúdo que fornecerão os melhores resultados.

Artigos

Uma das primeiras coisas que devem ser incluídas no seu plano de marketing de negócios são os artigos informativos de alta qualidade. Esses artigos são o que seu mercado-alvo está procurando. Os artigos dão ao seu público de nicho uma amostra do que você sabe, deixando-os querendo mais.
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Assim como os pescadores usam iscas nos anzóis para pescar, você usará artigos para capturar visitantes. A isca que eles usam depende de que tipo de peixe eles procuram pescar naquele dia. Os peixes que eles querem pescar estão procurando certos tipos de pedaços para mordiscar, então o pescador lhes dá esse gosto.

Quando o peixe morde a isca, o pescador coloca o anzol e o carretel no peixe nas mãos do pescador. Sem a isca, o peixe nunca teria pulado no barco e nas mãos do pescador. Bem, talvez em uma ocasião extremamente rara, mas na maioria das vezes, o pescador tem que trabalhar duro para conseguir o peixe.

Os artigos são praticamente sua isca. Você planta seus artigos em vários pontos da Internet para tentar os internautas a encontrá-los. Depois de encontrá-los, eles visualizam o artigo para ver com quais informações você os isca.

Se o conteúdo for bom, defina o link com o site fornecido no artigo e eles serão enrolados em seu site, onde você poderá vendê-los em seus produtos ou serviços.

E-Livros

E-Books são livros em formato digital. São livros que podem ser visualizados na tela do computador. Esses tipos de livros são populares para os usuários da Internet, porque eles podem aprender informações estendidas sobre um tópico comprando ou baixando gratuitamente um eBook sem precisar ir a uma loja ou esperar que um livro impresso chegue pelo correio.
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Os e-books são uma ótima maneira de mostrar seu conhecimento sobre um assunto específico. Ajuda a defini-lo como um especialista no tópico do seu livro. Essa veiculação permite que seu cliente em potencial o veja como uma pessoa que conhece bem as coisas, tornando-o a pessoa perfeita para comprar produtos adicionais.

Uma das grandes vantagens de criar um livro eletrônico é que ele é muito barato e não exige que você seja um romancista famoso para publicar um livro eletrônico na Internet. Obviamente, esses E-Books precisarão ser de alta qualidade, mas depois que você souber como criá-los, eles não serão muito difíceis de fazer.

Mais adiante, exploraremos como criar um E-Book em primeira mão.

Relatórios

Relatórios são versões menores de um e-Book. Normalmente, eles são geradores de leads para seu e-Book ou para seus próprios produtos. Os relatórios são uma ótima maneira de fazer com que os visitantes voltem ao seu site novamente.

Você pode cobrar uma pequena taxa por um relatório ou entregá-los gratuitamente. De qualquer forma, seus clientes em potencial obterão ótimos conteúdos que os atrairão de volta ao seu site. Quanto mais eles visitam seu site, mais chances você tem de vender um de seus produtos.

Esse tipo de conteúdo tem flexibilidade quanto às informações a serem fornecidas e por quanto tempo elas são fornecidas.

Os e-books tendem a fornecer o máximo de informações aos consumidores, mas os relatórios podem fazer o mesmo se você escolher. Você pode dividir relatórios para fornecer informações sobre os benefícios e o conteúdo real. Ou você pode colocá-los em um relatório mais longo e oferecê-lo sem a penugem extra que os e-Livros costumam oferecer.
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Conteúdo do site

Seu site é como seu cartão de visita ou seu catálogo online. É aqui que seus produtos são vendidos ou seus serviços são visualizados e contratados. O conteúdo do site é o que essencialmente venderá seus clientes em potencial ao que você está oferecendo.

Uma empresa de tijolo e argamassa normalmente terá um vendedor que pode trabalhar com os possíveis clientes pessoalmente para fechar a venda. Seus negócios on-line lidam principalmente com a Internet, onde as vendas cara a cara não são uma opção.

O conteúdo do seu site precisa ser sua equipe de vendas. Ele precisa abordar os visitantes do site quando eles param e mostra que seus produtos ou serviços são a resposta para os problemas deles.

Blogs

Blogs são mini-sites. Eles ajudam a torná-lo conhecido como proprietário de uma empresa, bem como ajudam os internautas a encontrar você e o site da sua empresa. De vez em quando, os sites contêm artigos informativos, mas os blogs são sites que contêm muitas informações que podem ser atualizadas diariamente ou a cada poucos dias para serem notadas pelos mecanismos de pesquisa.

Sua empresa precisa de um ótimo conteúdo para permanecer na vanguarda da mente de seus possíveis clientes. Quanto mais conteúdo você puder lançar para eles, maiores serão suas chances. Os blogs são uma ótima maneira de fazer isso, pois fornecem informações curtas e curtas regularmente.

Os blogs também são uma atmosfera mais relaxante. As pessoas podem aprender informações sobre um tópico sem sentirem que estão sendo perseguidas para comprar alguma coisa. Eles também podem conhecê-lo como uma pessoa por trás do negócio. As pessoas querem lidar com as pessoas e não apenas um site.
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boletins informativos

Os boletins são uma ótima maneira de apresentar o conteúdo para seus clientes em potencial repetidamente. Eles trabalham junto com seus programas de marketing por email de resposta automática. Os boletins fornecem notícias curtas sobre um tópico que um cliente em potencial recebe regularmente.

Eles podem ser enviados semanalmente, mensalmente ou a cada dois dias, se desejar. As pessoas que se deparam com o seu site podem optar por entrar na sua lista de inscrição no boletim informativo, onde podem receber informações regularmente na caixa de entrada de e-mail.

Imagine fornecer aos seus clientes em potencial as informações que eles desejam semanalmente ou mensalmente, enquanto os expõem repetidamente aos seus negócios. O uso de um autoresponder de boletim informativo facilita a recuperação de seu cliente em potencial no seu site.

Agora, você teve um vislumbre do poder do marketing de conteúdo e de quais tipos de conteúdo você poderia aproveitar; vamos para o âmago da questão. Como criar o conteúdo de alta qualidade mais bem-sucedido que obtém resultados de longo prazo para o marketing comercial.




Criando conteúdo atraente que
Alcança Sucesso de Marketing



Até agora, você percebe a importância de incluir conteúdo de alta qualidade em seu plano de marketing. No entanto, é mais do que apenas escrever alguns documentos e inseri-los na cena da Internet. Você precisa criar o melhor conteúdo possível para que ele funcione.
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Não se preocupe. Escrever conteúdo para o seu negócio não exige um doutorado em inglês ou jornalismo. É preciso algum trabalho e reflexão, mas você certamente não precisa ser um escritor famoso para criar conteúdo que direcione seu público-alvo para você.

Há algumas dicas que você deve ter em mente ao criar seu conteúdo. Começaremos analisando cada tipo de conteúdo e como criá-los para uma estratégia de marketing de negócios bem-sucedida.

Artigos

Um artigo é um conteúdo que é visto em sites e diretórios de artigos. Se você se lembra anteriormente neste relatório, eles eram chamados de "isca" para os proprietários de empresas atrair clientes em potencial para seus sites.

Os artigos são documentos com comprimento de 300 a 1.000 palavras. Eles fornecem ao usuário informações gerais sobre um tópico escolhido. Eles o configuram como um especialista nesse nicho específico, porque oferecem ao usuário um vislumbre de seu conhecimento sobre esse tópico.

Para criar um artigo de alta qualidade para colocar em seu site ou em um site de diretório de artigos, lembre-se destas dicas:

Escolha um tópico estreitamente relacionado ao seu campo de nicho- Se sua empresa estiver no campo da fitness, um artigo sobre mercados de ações não lhe dará credibilidade com seus clientes em potencial. Se você escreve artigos sobre fitness, pode facilmente ver sua experiência nessa área.

Dê o seu próprio toque sobre o tema- Faça sua pesquisa e veja que tipos de artigos já existem no tópico escolhido. Veja o que os outros estão oferecendo para obter informações sobre esse tópico. Em seguida, escreva o mesmo tópico, mas com seu próprio toque para torná-lo único.
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Por exemplo, se você está escrevendo sobre fitness, em vez de escrever sobre o que fazer como seus concorrentes estão escrevendo, escreva sobre o que evitar em um plano de fitness.

Escolha um título atraente para o seu artigo- Fazer com que as pessoas leiam seu artigo; você deve começar com um título cativante. Deve fazê-los querer ler o artigo. Se eles lerem o artigo, poderão ver o quanto você tem conhecimento sobre o assunto e podem decidir ir ao seu site para obter mais informações.

Por exemplo, vejamos este título:

Para um melhor plano de condicionamento físico, use estas 10 etapas poderosas

Este título é bom, mas não é bom o suficiente. Aqui está o que há de errado com isso:

1. Está muito comprido. Quando terminam de ler o título, podem estar cansados ​​ou entediados demais para continuar no artigo.

2. Eles teriam que ler o título inteiro para descobrir quais informações obteriam do próprio artigo. A essa altura, eles podem estar desinteressados ​​demais para ler mais alguma coisa.

Um título melhor seria algo como:

10 etapas poderosas para um melhor plano de fitness

Este título é melhor porque:

1. É mais curto. Os usuários não sentem que estão lendo um romance ao ler seu título.

2. Apenas as primeiras palavras dizem a eles o que será o artigo. Eles podem ler as primeiras palavras e passar para o artigo sem nem mesmo ler o restante do título.
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Forneça as informações que seu público-alvo deseja- Faça sua pesquisa no seu mercado alvo. Descubra quais problemas ou preocupações eles estão tendo e adapte seus artigos para dar o que eles querem. Se o seu nicho de mercado quer saber como queimar calorias mais facilmente; então você deve fornecer a eles artigos relacionados a isso.

Use mais parágrafos-Os artigos que você está escrevendo para o seu site ou diretórios de artigos serão visualizados na tela do computador. Quanto mais longos os parágrafos do seu artigo, mais difícil será a leitura.

Se for difícil de ler, o usuário deixará de lê-lo muito antes de terminar o artigo e antes de ver os links do site. Divida o seu artigo em parágrafos mais curtos que contêm 3-5 frases.

Dê a eles os fatos e os fatos reais naquele momento- Os artigos devem ser diretos e diretos, e focar-se em apoiar pensamentos, fatos ou idéias sobre o tópico. Não deve haver cotão extra que não tenha nada a ver com o tópico principal do artigo. Fluff pertence a romances de ficção; não nos seus artigos de não ficção.

Além disso, ao fornecer aos seus leitores fatos; certificar-se de que

são fatos reais e não aqueles que você inventou para parecer mais um especialista. Suas perspectivas não são burras. Eles podem ver através da maioria dos trabalhos fraudulentos. Em vez de ganhar credibilidade, você parecerá um scammer e não será mais levado a sério.

Certifique-se também de usar fontes confiáveis ​​ao verificar seus fatos para o artigo que você vai escrever.
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Fale como seu público-alvo- Um erro comum que alguns empresários cometem é fornecer aos leitores um artigo que contém muitas palavras longas que seu público-alvo não conhece. Eles devem poder lê-lo e entendê-lo sem precisar extrair um dicionário a cada poucas palavras.

Usando palavras mais longas, você não será visto como um especialista. Na verdade, isso mostra que o conteúdo que você está escrevendo não é para o cliente em potencial e eles seguirão em frente. Se você está escrevendo um artigo sobre o mercado de ações voltado para iniciantes, não deseja usar muitas das palavras de jargão comuns nesse campo.

É provável que seus leitores não saibam o que essas palavras significam. Em vez disso, use uma linguagem mais simples e fácil de entender. Se o seu público-alvo é voltado para as pessoas mais avançadas no campo do mercado de ações; então você pode usar as palavras mais longas do tipo jargão, porque elas estariam mais familiarizadas com essas palavras.

E-Livros

Os e-books são formatos mais longos que fornecem aos leitores uma visão mais aprofundada das informações que você fornecerá a eles. Isso exigiria um pouco mais de planejamento e pensamento do que um artigo.

Para criar um livro eletrônico que traga mais sucesso; Aqui estão algumas coisas para manter na mente:

Planeje quais informações você fornecerá a seus leitores e divida-as em segmentos- Dedique cada segmento a um tópico que apóie a ideia principal do e-Book.
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Por exemplo, se o seu livro eletrônico for sobre a configuração de um plano de condicionamento físico para queimar o máximo de calorias, você poderá dividir as informações em segmentos como:

1. Discutindo a importância do condicionamento físico

2. Discuta diferentes tipos de exercícios e quais áreas do corpo elas visam

3. Discutir como definir um plano de condicionamento físico para suas necessidades

E assim por diante. Isso mostra como cada segmento ou capítulo do e-Book seria configurado. O tópico principal do e-Book é sobre a configuração de um plano de condicionamento físico, mas cada segmento se concentrará em uma área que suporta o tópico.

A divisão das informações em seções ajuda o leitor a aprender mais facilmente um aspecto do tópico de cada vez, em vez de apresentar todos os aspectos de uma só vez.

Criar um sumário- Depois que seu e-Book for concluído e editado, você desejará adicionar um índice. O índice mostrará ao leitor as diferentes áreas que serão abordadas no tópico principal do e-book.

Os leitores podem ler o sumário e pular para um tópico sobre o qual desejam aprender primeiro, sem precisar ler o e-book inteiro primeiro. Os leitores de e-books apreciam a flexibilidade que isso lhes oferece, porque eles nem sempre desejam ler o livro inteiro apenas para encontrar um tópico em particular.

Especialmente se eles já leram o livro antes. Em vez de ter que ler a coisa toda novamente para encontrar as informações, eles querem que possam acessá-las mais facilmente com o índice.
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Os E-Books podem ser gratuitos ou comprados por uma taxa- Você pode optar por doá-los ou vendê-los por dinheiro extra para o seu negócio. De qualquer maneira, você vencerá. Os e-books gratuitos são populares, porque são gratuitos, é claro. O link do seu site será incluído uma ou duas vezes no livro. Portanto, se um leitor gosta do que vê, ele tem um site para acessar para obter mais informações ou produtos que eles podem usar.

Se você optar por vender o seu e-livro, escolha um preço que faça com que seus leitores sintam que estão fazendo um bom negócio. Ao usá-lo para fins de marketing; quanto menos dinheiro você cobrar, melhor será.

Como os artigos, os E-Books também devem ser escritos em um idioma que seu mercado-alvo entenda e fornecer parágrafos e fatos mais curtos. Quando você aplica todas essas dicas ao marketing do seu E-Book; você direcionará mais tráfego e obterá mais exposição comercial.

Relatórios

Anteriormente, explicamos que os relatórios eram formatos mais curtos de livros eletrônicos e geralmente são escritos como ferramentas de geração de leads para outros produtos. Esses relatórios podem trazer a você uma exposição comercial, além de mais exposição ao produto.

Criar relatórios de marketing bem-sucedidos; Aqui estão algumas dicas para pensar:
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Torne-os interessantes:

Você deseja fornecer boas informações gerais em seus relatórios, mas deseja mudar as coisas, para que o relatório seja interessante para seus leitores. Se você simplesmente escrever alguns pensamentos ou fatos e deixar assim; o leitor poderá se cansar facilmente e não terminará a leitura.

Se eles não lerem o seu relatório, não verão os links do seu site. Portanto, lembre-se de mudar as coisas para manter a atenção delas quando estiverem lendo seu relatório. Algumas maneiras de mudar as coisas:

· Itálico em palavras

· Palavras ou frases em negrito

· Sublinhar frases

· Alterar o tamanho da fonte de algumas frases para destacá-las

· Mude a cor em algumas frases

As opções acima são maneiras muito simples de mudar as coisas, mas também são muito eficazes. Ele divide o conteúdo que eles estão lendo e os ajuda a manter o foco no tópico do relatório.

Escreva-os em tom de conversa

Tom de conversa significa que você está escrevendo como se estivesse realmente conversando com o leitor individualmente. Um relatório é mais fácil de ler e mais eficaz como ferramenta de geração de leads, se o leitor puder vê-lo como uma conversa que está tendo com você.
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Para entender melhor o tom de conversação; vamos olhar para esta frase:

Um não pode…

Enquanto algumas pessoas falam assim, não é a norma. Ao escrever conversacionalmente, você escreveria essa frase como:

Você não pode

A diferença aqui é que a palavra que você faz sua escrita parece mais como se tivesse sido escrita especificamente para o leitor. Na medida em que a contração não pode, é o que a maioria das pessoas diria em uma conversa normal.

Não há muitos de nós que realmente falam usando a palavra não. É verdade que existem alguns que falam assim, mas mais do que provável; você é o público-alvo não. Então, escreva seus relatórios como se estivesse realmente conversando com a pessoa que está lendo.

Adicione tempero

Adicione um tempero extra ao seu relatório para que ele se destaque do seu leitor. Algumas imagens trazidas, além de citações, histórias ou exemplos. Contanto que estejam relacionados ao conteúdo que você está tentando destacar, eles manterão seu leitor no final do relatório.

As pessoas adoram citações. Citações de pessoas famosas ou de alguém que elas conhecem podem realmente chamar sua atenção. Se você puder trabalhar em um que apóie um pensamento em seu relatório, você ganhará interesse de seus leitores e também sua confiança e respeito.
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Histórias e exemplos são poderosos. Não há melhor maneira de chamar a atenção de alguém do que contando uma história. Coloque um em seus relatórios ou use exemplos para ajudar a explicar o que você quer dizer com algo que você acabou de escrever.

No início deste relatório, você viu o seguinte:



Dedique cada segmento a um tópico que apóie a ideia principal do e-Book. Então, por exemplo, se você é um e-livro ...



A idéia de dedicar cada segmento a um determinado tópico foi introduzida e, em seguida, as palavras Por exemplo são lançadas. Isso leva o leitor a um exemplo que os ajudará a entender a idéia que acabou de ser introduzida.

Se eles não conseguiram o que você escreveu originalmente, agora podem se sentir um pouco mais confiantes de que estão prestes a ver um exemplo que os ajudará a entender.

Local na rede Internet

Os artigos que você publicar em seu site refletirão você e sua empresa. Portanto, você deseja apresentar a seus visitantes o melhor conteúdo possível. Isso significa que você deve editar seus artigos antes de colocá-los em seu site.

Verifique se você incluiu os aspectos mais importantes do tópico do artigo. Livre-se de qualquer coisa que não sirva a nenhum objetivo do artigo e verifique se está revisando o artigo quanto a erros ortográficos e gramaticais básicos.
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Forneça uma variedade de tópicos de nicho para dar a seus leitores, para que eles não fiquem entediados, isso também os fará voltar ao seu site para obter mais informações. Quanto mais atualizado você puder manter seu conteúdo para seus clientes em potencial, maior a probabilidade de obter uma venda deles.

Blogs

Os blogs são onde você mostra seu lado humano. Um site de negócios é todo comercial, por isso é um pouco mais difícil mostrar que há um humano real por trás dele. Seu blog é onde você pode mostrar o lado humano do seu negócio.

Você é uma pessoa e está no mesmo nível das suas perspectivas. Você deseja mostrar a eles isso, então crie algumas das postagens do seu blog para refletir isso. Você ainda deseja fornecer postagens informativas, mas misture algumas pessoais para impedir que seus clientes em potencial se assustem.

Aqui estão algumas maneiras de fazer isso:

Incluir situações humorísticas

Todo mundo tem uma experiência humorística em algum momento de sua vida. Seu público-alvo não é diferente. Mostre a eles que você é como eles, compartilhando algo engraçado que aconteceu com você.

Compartilhe seus erros

Desde que você é tão humano quanto todos os outros; você deve ter alguns casos em que cometeu erros. Não tenha medo de compartilhá-los. Procure alguns erros que você cometeu relacionados ao tópico do seu nicho no site.
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Por exemplo; se você está na área de condicionamento físico, talvez tenha comprado equipamentos de ginástica que você sabia que não eram um bom negócio ou que talvez tenha caído do vagão da banda de nutrição e tenha bebido muito.

Compartilhe alguns de seus erros com seus leitores para que eles saibam que você está no mesmo nível que eles, para que eles não se sintam tão intimidados por você ou sua empresa.

Compartilhe um pouco da sua tristeza

Mais uma vez, mostre seu lado humano. Todos os seres humanos têm tristeza em algum momento ou outro e você não é diferente. Conte a seus leitores sobre alguns momentos tristes que você teve relacionados ao tópico do seu blog. Lembre-se de contar histórias tristes e não grandes episódios depressivos.

Os blogs são ótimas maneiras de mostrar que você é exatamente como você é leitor e que não é diferente do que é. Isso também os ajuda a ver que você tem conhecimento sobre o seu tópico e que eles podem criar um relacionamento com você, para que eles se sintam mais confiantes ao comprar de você.

boletins informativos

Os boletins podem conter alguns artigos informativos que você oferece aos seus leitores regularmente. Os artigos estão relacionados ao tópico do site comercial. Portanto, você está dando a eles as informações que eles desejam, ajudando-os a se lembrar da sua empresa.
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Criar uma newsletter de marketing bem-sucedida; Aqui estão algumas dicas a serem lembradas:

Mantenha os artigos informativos

A idéia de um boletim informativo é informar seu assinante; portanto, escreva conteúdo de alta qualidade para criar credibilidade, status de especialista e manter o nome da empresa em primeiro plano. Você também pode compartilhar atualizações no boletim, para que possam ser mais pessoais e divertidas, mas mantenha os artigos diretos.

Mantenha os artigos breves

Os artigos do boletim devem ser breves, mas informativos. Varie o tamanho dos artigos de seu boletim informativo, mas salve os artigos com mais de 1.000 palavras no seu site. Os boletins devem ser breves, porque as pessoas têm pressa e não têm muito tempo para ler o conteúdo longo quando se trata de seus e-mails. Quanto mais breve o artigo, maiores as chances de que o artigo seja lido.

Use listas de tipos com marcadores

Como as pessoas geralmente estão com pressa ao verificar seus e-mails; você pode ajudá-los incluindo listas de tipos com marcadores em seus artigos. Uma lista com marcadores pega os principais pontos principais de um tópico e os coloca em uma lista fácil de ler.
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Por exemplo, seu artigo seria semelhante ao exemplo abaixo.

Listas com marcadores são importantes para seus artigos. O conteúdo que pode ser colocado em uma dessas listas é:

· Principais pontos-chave

· Nomear as etapas importantes de um tópico

· Liste alguns itens que suportam sua ideia

Os boletins são uma ótima maneira de direcionar o tráfego de volta para o seu site, aparecendo nas caixas de entrada de seus possíveis clientes a cada dois dias e informando que você ainda está por perto e se tem o que eles precisam.

Embora a criação de conteúdo não seja muito difícil de fazer, leva algum tempo para fazê-lo da maneira certa. Se você acha que não tem tempo para se dedicar à criação de artigos de alta qualidade; então você pode considerar contratar um escritor freelancer para concluí-los para você.

Vai custar-lhe algum dinheiro com o orçamento da sua empresa, mas quando se trata disso; isso pode ajudar seus negócios, já que escritores freelancers podem criar conteúdo da melhor qualidade com suas especificações, no qual você pode colocar seu próprio nome.




Onde comercializar seu conteúdo


Uma coisa é fornecer conteúdo da melhor qualidade para seus clientes em potencial, mas é outra história colocar esse conteúdo onde ele trará os melhores resultados possíveis para seus negócios.
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Agora, é hora de explorar o lado de marketing de suas criações de conteúdo. Aqui estão algumas idéias para ajudá-lo a aproveitar ao máximo sua estratégia de marketing:

Diretórios de artigos

Os diretórios do artigo são sites que você já deveria estar utilizando. Caso contrário, você deve considerar. Esses sites são onde você publica seus artigos informativos que mostram aos seus clientes em potencial que você sabe do que está falando e o estabelece como especialista.

Links para o site da sua empresa, assim como seu nome e nome da empresa, serão colocados no artigo. É assim que os clientes em potencial encontrarão seu site. Além disso, os diretórios do artigo são muito apreciados pelos mecanismos de busca, então você ganha uma vantagem ao publicar seus artigos em um deles.

Para criar um artigo principal para um site de diretório de artigos; aqui estão algumas dicas:

· Verifique se o artigo contém fatos reais

Verifique se o artigo está livre de qualquer ortografia ou erros gramaticais

· Escreva um artigo diferente do que seus concorrentes publicaram

· Evite inserir muitas palavras-chave, pois elas podem não fazer sentido para o leitor

· Siga as regras do diretório do artigo para enviar com eles. Caso contrário, o artigo não será publicado em seu site.
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Para aumentar suas chances de ser indexado nos motores de busca, você deve escolher os sites mais populares de diretórios de artigos. Além disso, verifique com o site do diretório escolhido para ver quais artigos já foram publicados sobre o tópico sobre o qual você deseja escrever.

Em seguida, crie sua própria visão única ou torça para se destacar de todos os outros artigos.

Blogrolls

Blogrolls é um recurso que os blogs possuem que incluem links para outros blogs de outras pessoas. Pesquise na blogosfera e encontre outros blogs que tenham alguma relação com o tópico do seu blog e comece a participar dos comentários.

Depois de se estabelecer com o proprietário do blog, eles adicionarão o link do blog ao seu blogroll. As pessoas que gostam do que esse blog tem a oferecer irão conferir os outros blogs recomendados no blogroll.

Sites de mídia social ou microblogs

A maneira mais fácil de obter a maior exposição do seu blog ou site da maior quantidade de pessoas é usando um dos muitos sites de mídia social. Esses sites são simplesmente comunidades da Internet de pessoas com idéias semelhantes.

Pessoas que compartilham os mesmos interesses tendem a se agrupar para se conhecer e compartilhar idéias, pensamentos e informações. Essas pessoas estarão dentro do seu mercado-alvo, para que você possa compartilhar os links do seu site e entrar na mente do seu público-alvo.
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Microblogs, como o Twitter, são ótimas maneiras de conversar com seu público. As breves mensagens que você transmite ao seu nicho de mercado ajudam a atualizá-las sobre o que está acontecendo com seus negócios ou sobre novos itens de interesse para eles.

Como milhões de pessoas usam sites de mídia social e microblogs, você tem uma exposição comercial privilegiada que deve utilizar em seu plano de marketing de conteúdo.

Use o Squeeze pages para inscrições em boletins

Squeeze pages são páginas de sites que vendem pessoas com a idéia de se inscrever para receber mensagens de marketing por email ou boletins. Essas páginas compactas usam conteúdo que vende os leitores com os benefícios que eles receberão ao se inscrever na sua lista de inscrição.

Você pode simplesmente ter um recurso de inscrição no site que diz simplesmente "inscreva-se para mais atualizações, boletins informativos ...". Isso pode funcionar, mas para conseguir que mais pessoas se inscrevam em suas listas; você deve usar as páginas do aperto para vendê-las com a idéia de se inscrever no boletim informativo.

Você também pode oferecer algo de presente para se inscrever, este é um ótimo lugar para oferecer os relatórios criados para seus clientes em potencial. Relatórios gratuitos são ótimos para atrair atenção de pessoas que gostam de liberar coisas.

Fóruns e fóruns de mensagens

Os painéis de mensagens são outra maneira de se reunir com seu mercado-alvo e compartilhar idéias e pensamentos. Eles também podem ser ótimas maneiras de comercializar seus e-Livros, relatórios, sites e blogs. As postagens do fórum serão estritamente de conversação com os colegas, mas as linhas de assinatura podem conter links para seus sites ou blogs.





- 31 -

Verifique com as regras e regulamentos do quadro de mensagens antes de tentar colocar um link nas linhas de assinatura. Nem todos os fóruns permitem links na linha de assinatura.

Afiliados

Faça com que as pessoas se inscrevam para ser um afiliado do seu e-livro que você está tentando vender. Eles receberão uma certa quantia em cada venda de livro eletrônico que eles trouxerem. Como os livros eletrônicos são baratos de criar, você pode pagar por eles para vender seu livro.

Você pode pagar para que um gerente de afiliados o ajude no processo de afiliação ou procure recursos para aprender como usar seu programa de afiliados em seu benefício. As pessoas que desejam ganhar dinheiro vendendo produtos de outras pessoas venderão agressivamente produtos afiliados de sua escolha. Se eles gostarem do seu produto, poderão gerar muitos negócios para você.

Essa técnica pode ser um pouco complicada, mas é muito bem-sucedida quando implementada corretamente. Os afiliados receberiam um link especial que ajudará a determinar quais vendas precisam ser creditadas a eles, para que você não precise se preocupar em tentar acompanhar tudo em um programa de afiliados.

Agora você sabe o que outros empresários online aprenderam com seus caminhos difíceis para o sucesso. Com todas as táticas que eles tentaram em seus anos de negócios; o marketing de conteúdo provou ser as peças mais eficazes da torta de marketing.

Agora é hora de se soltar e aproveitar o que aprendeu sobre como criar o melhor conteúdo possível e usá-lo nas melhores vias de marketing. Se você deseja que sua empresa se torne o sucesso que você sonha, utilize um plano de marketing de conteúdo.
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Pensamentos finais


Como proprietário de uma empresa que deseja comercializar sua empresa com um orçamento apertado, você deve usar uma estratégia de marketing de conteúdo. Criar e comercializar conteúdo é a maneira mais barata de obter o melhor resultado na área de marketing.

Demonstrou-se que o marketing de conteúdo é a melhor tática a ser usada, além de ser barato, mas também oferece ao mercado-alvo o que eles desejam. Isso passa a ser informação. As informações vêm na forma de conteúdo.

Então, qual a melhor maneira de comercializar seus negócios e dar a seus clientes em potencial o que eles querem? Obtenha atenção, respeito, confiança e, finalmente, os negócios, usando uma estratégia de conteúdo simples para o seu plano de marketing.

Se funcionou tão bem para os outros, por que você não gostaria de usá-lo em sua própria estratégia de marketing de negócios online? Não deixe seus concorrentes obterem o melhor do seu mercado-alvo. Use seu conteúdo para avançar muito e trazer os clientes para você.

Cuidar 
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